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 مقاومتی اقتصاد در نگری برون 
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 52/01/9318تاریخ پذیرش نهایی:  52/04/9318تاریخ دریافت: 

 9318تابستان ـ  سومو  چهل/ شماره  دوازدهمفصلنامه آفاق امنیت / سال 

 چکیده

آوردن بسترهای  گذاری در مقاصد صادراتی و فراهم موضوع بخش مهمی از دیپلماسی اقتصادی کشور، هدف

دیپلماتیک لازم جهت کمک به صادرات محصولات داخلی است که نقش بسیار مهمی در رونق تولید و 

 در صادرات نقش درنظرگرفتن با که دهد می پاسخ سؤال این حاضر بهپیشرفت اقتصاد جامعه دارد. مقاله 

 از یک کدام صادرات خصوصاً در دوره تحریم، توسعه در اقتصادی دیپلماسی اهمیت و اقتصادی رونق

است؟ این  داده اختصاص خود به را ایرانی محصولاتی صادرات در نسبی مزیت بالاترین جهان، کشورهای

باید با شناسایی و  گذاران و متولیان امور اقتصادی کشور می دارای اهمیت است که سیاستجهت  موضوع ازآن

بندی کشورهای هدف در صادرات ایران، بسترهای لازم را برای هدایت و تشویق تولیدکنندگان و  اولویت

 RCA ز شاخصسو فراهم آورند و نقش خود را در رونق تولید ایفا نمایند. این مقاله ا صادرکنندگان به آن

های بانک جهانی و بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران، برای سنجش اهمیت و  شده و نیز از داده تعدیل

کند. نتایج محاسبات برخلاف تصورات رایج دلالت بر آن دارد  شناسایی اولویت کشورهای هدف استفاده می

یافته غربی و  د از کشورهای توسعهگذاری خو که دیپلماسی اقتصادی ایران نیاز به یک چرخش جدی در هدف

توسعه و خصوصاً همسایه ایران دارد؛ افغانستان با شاخص  یافته و درحال تر توسعه شرقی به کشورهای کم

، پنج 11و گرجستان با شاخص  11، ترکمنستان با شاخص 11، سوریه با شاخص 66 ، عراق با شاخص161

ارمنستان، تاجیکستان، آذربایجان، پاکستان و امارات دار درجهت صادرات ایران هستند و  کشور اولویت

پنج درصد صادرات کشور به  61شدن بیش از  شود. ازطرفی منتهی ترتیب پنج کشور بعدی را شامل می به

رفتن دارد و  بخشی مقاصد صادراتی امکان ازبین درصد آن به دو کشور، تهدیدی است که با تنوع 11مقصد و 

ترین عامل در رسیدن به  کشور را تاحدزیادی تأمین نماید. دیپلماسی اقتصادی، مهم تواند امنیت صادراتی می

 این اهداف است.

 

 واژگان کلیدی

 دیپلماسی؛ اقتصاد؛ رونق؛ تولید؛ امنیت؛ صادرات
 

  

                                                            
 a.m.kashian@profs.semnan.ac.ir دانشگاه سمنان. استادیار 1
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 مقدمه
زمان با گسترش تجارت جهانی و احساس نیاز کشورهای دنیا به تأمین برخی از نیازهای  هم

 وجود به الملل بین روابط در جدید رویکرد خود از کشورهای دیگر، یک صادراتی و وارداتی

دنبال تعاملات جدی با یکدیگر هستند و سعی بر آن  به اقتصاد، با اولویت ها دولت که آمده

را برای رسیدن به اهداف   دارند که موانع موجود در این زمینه را برطرف نموده و راه

 تدریج به و آمده وجود به فرایند این در جدیدی سیاست رو اقتصادی خود فراهم آورند. ازاین

 دیپلماسی امروزه. شود می گفته «اقتصادی دیپلماسی»آن  به یافته است که گسترش 

ابزار بسیار  و شده  شناخته الملل بین روابط و سیاست در جدید رویکردی عنوان به اقتصادی

 دیگر امروزه، اقتصادی دیپلماسی. دنیاست کشورهای قدرتمندی است که دراختیار همه

 سیاست که طوری به گذاشته تأثیر شدت تحت به را الملل بین روابط و سیاست های جنبه

است. نقش دیپلماسی  داده قرار اهداف اقتصادی خدمت در را مختلف کشورهای خارجی

خیر های ا بسیار مهم است و تجربه کشورهایی که در سالاقتصادی در پیشرفت کشورها 

(. لذا 116 :1131اند، دلالت بر همین موضوع دارد )میرزایی و دیگران،  توسعه خوبی داشته

گذاری  هدف باید با این موضوع برای هر کشور ازجمله ایران نیز دارای اهمیت است و می

گذاری منطقی در این زمینه توجه نمود.  صحیح در متغیرهای اقتصادی، به سیاست

نگری است که  ت بسیار مهم در حوزه اقتصاد مقاومتی مسئله برونازطرفی، یکی از موضوعا

 گذارد. بیشتر با کشورهای دنیا صحه می بر ارتباط اقتصادی هرچه

گذاری در دیپلماسی  ازهمه دارای اهمیت باشد، مسئله هدف موضوعی که شاید بیش

عنوان کشورهای هدف در  توانند به معنا که برترین کشورهایی که می این اقتصادی است؛ به

القاعده انتخاب  گذاری دیپلماسی اقتصادی تلقی شوند، کدام کشورها هستند؟ علی سیاست

گذاری در معیارهایی باشد که ما را در حصول به نتایج  هدفباید براساس  این کشورها می

دنبال تعیین کشورهای هدف در دیپلماسی اقتصادی با  دلخواه یاری نماید. مقاله حاضر به

هدف افزایش صادرات محصولات تولیدی و کمک به رونق تولید در اقتصاد ایران است و به 

درات در رونق اقتصادی و اهمیت دهد که با درنظرگرفتن نقش صا این سؤال پاسخ می

یک از کشورهای جهان، بالاترین مزیت نسبی  دیپلماسی اقتصادی در توسعه صادرات، کدام

خود اختصاص داده است؟ و اینکه آیا دستگاه دیپلماسی  در صادرات محصولاتی ایرانی را به

ین کشور حداقل در حوزه اقتصادی نیاز به چرخش در کشورهای هدف دارد؟ اهمیت ا

کند و  موضوع ازآنجاست که صادرات، نقش بسیار مهمی در رونق اقتصادی کشور ایفا می

درستی انجام  چنانچه دیپلماسی اقتصادی نقش خود را در توسعه صادرات و بازاریابی به

های فکری حاکم بر  دهد، این مهم به سرمنزل مقصود خواهد رسید. ازطرفی دیدگاه
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ده است که تعاملات دیپلماتیک کشور بدون درنظرگرفتن های سیاسی گاهاً سبب ش جریان

شده و یا باورهای غلط مورد توجه  تعیین های ازپیش منافع اقتصادی و صرفاً براساس ارزش

قرار گیرد و این در حالی است که امروزه اهداف اقتصادی در کنار سایر اهداف، نقش بسیار 

زنه اقتصادی میان کشورهای مختلف در مهم و جدی دارند و نهایتاً اینکه تفاوت در موا

یافته عمدتاً واردکننده  تر توسعه شود که کشورهای کم یافتگی، سبب می سطح توسعه

تر صادرکننده محصولات داخلی خود باشند.  یافته محصولات خارجی و کشورهای توسعه

ع دادن مناب طبیعی است که استمرار این روند منجر به تضعیف تولید داخلی و ازدست

گذاری بر صادرات و استفاده از دیپلماسی اقتصادی  شود. لذا هدف طبیعی بیشتر می

کند. برای رسیدن به اهداف این مقاله در  دررسیدن به این هدف اهمیت بسیاری پیدا می

به بررسی مبانی نظری تحقیق پرداخته و در بخش سوم روش تحقیق را مورد  بخش دوم

کارگیری  ها پرداخته و نتایج حاصل از به ت به تحلیل دادهبررسی قرار خواهیم داد. درنهای

 روش موردنظر را ارائه خواهیم کرد.

 مبانی نظری تحقیق
برای پاسخ به سؤال اصلی این تحقیق لازم است که پیوندهای میان مزیت نسبی در 

درستی تبیین شود. این بخش ضمن  شناسایی کشورهای هدف و دیپلماسی اقتصادی به

وم دیپلماسی اقتصادی و مزیت نسبی به بررسی آینده تجارت جهانی پرداخته و بررسی مفه

دهد  دارد و نشان می را بیان می 5256انداز  سال گذشته و چشم 56تغییرات آن در طول 

به تغییرات نقشه تجارت جهانی و آینده متفاوت آن، شناسایی کشورهای هدف  که باتوجه

گذاری صادراتی این  که دیپلماسی اقتصادی در هدفصادراتی، بسیار بااهمیت است و این

کشورها بسیار مهم است. در این حوزه تحقیقاتی نیز پیشتر صورت گرفته است که ازجمله 

 و ها زمینه بررسی اشاره کرد که به( 1131) صالحی و فیروزآبادی توان به دهقانی آنها می

 اقتصاد شدن جهانی شاخص پنج درنظرگرفتن با ایران اقتصاد دیپلماسی های چالش

 دیپلماسی که است سؤال این به پاسخ دنبال به( 1131) همچنین صالحی. پرداخته است

 برخوردار سالار مردم گرایی صلح دوران خارجی سیاست در جایگاهی و نقش چه از اقتصادی

 اقتصادی دیپلماسی دستاوردهای و ابعاد بررسی به( 1131) دیگران و میرزایی است؟ بوده

. پردازد می گرا توسعه مداران سیاست عملکرد خصوصاً و اخیر های سال در ترکیه

 باوجود است معتقد اقتصادی دیپلماسی اهمیت تبیین ضمن( 1131) نسب سمیعی

 اخیر، سالیان در دیپلماسی و اقتصاد حوزه میان افزایی هم ضرورت بر بسیار تأکیدات

 دهقانی. است نشده تهیه کند، تدقیق و تبیین را افزایی هم این که ای نقشه یا سند تاکنون
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 صادیاقت یدیپلماس دستاوردهای که سؤالند این به پاسخ دنبال به( 1136) پاک دامن و

 شورهاک نای تقلالاس از سپ دوران در مرکزی آسیای منطقه در ایران لامیاس وریجمه

 یازدهم دولت خارجی سیاست در اقتصادی دیپلماسی یافتن اولویت لعوام و لعل و ستچی

 های ضرورت و ها چالش بررسی به( 1136) پورلک سلیمانی ستند؟ه دامک منطقه این در

 و باقری. پردازد می خارجی سیاست حوزه در آن الزامات و ایران اقتصادی دیپلماسی

 جمهوری اقتصادی دیپلماسی الگوی شناسایی دنبال به پژوهش، یک در( 1136) دیگران

 تبیین ضمن( 1136) ایمانی و موسوی. است خارجی بخشی عمق باتأکیدبر ایران اسلامی

 که نماید می مطرح را پرسش این شدن، جهانی فرایند در اقتصادی دیپلماسی جایگاه

 نقشی چه جهانی اقتصاد در قدرتمند جایگاهی به ایران دستیابی در خارجی سیاست

 را هایی مؤلفه چه ایران، قدرتمندی درراستای کشور گیران تصمیم و گیرد برعهده تواند می

 پرسش این( 1131) غلامی و ارغوانی نهایتاً و دهند؟ قرار خود ریزی برنامه محور باید

 نقاط چه از توسعه ششم و پنجم چهارم، های برنامه قوانین که ندنک می مطرح را محوری

 .هستند سؤال این به پاسخ درصدد و برند می رنج اقتـصادی دیپلماسی حوزۀ در ضعفی

 . دیپلماسی اقتصادی9

 فرایندهای مورد در هم و ها روش درمورد هم) اقداماتی از ای مجموعه اقتصادی، دیپلماسی

 و دولتی آفرینان نقش مرزی، برون اقتصادی های فعالیت با که است( المللی گیری بین تصمیم

 گذاری، سرمایه شامل اقتصادی های فعالیت این .دارد ارتباط واقع جهان در غیردولتی

 همان درواقع حاضر ویژگی عصر. شوند می... و مهاجرت اعانه، و کمک واردات، صادرات،

 باعث ویژگی این. است جهان سراسر در مردم و ها دولت بین چندجانبه روابط شدت

 ظرفیت این و آید پدید نوظهور بازارهای در بزرگی و شگرف بازرگانی های شود فرصت می

 و اقتصادی دیپلماسی به گذاران سیاست و دانشمندان توجه روزافزون برای دلیلی اقتصادی،

 های جنبه دیگر امروزه اقتصادی دیپلماسی .(61: 1131است )پرژیک،  بازرگانی سیاست

 خارجی سیاست که طوری به گذاشته تأثیر شدت تحت به را الملل بین روابط و سیاست

 :1131است )میرزایی و دیگران،  داده قرار اهداف اقتصادی خدمت در را مختلف کشورهای

اتکای دیپلماسی اقتصادی، نقش آن در توسعه صادرات و  (. یکی از ابعاد مهم و قابل111

ریزی صحیح نقش بسیار مهمی در  بازاریابی در کشورهای هدف است که درصورت برنامه

 رونق تولید خواهد داشت.

 انگاری دیپلماسی اقتصادی دیده. مزیت نسبی در صادرات و نا5

کننده راهبرد صادراتی و  عنوان تعیین های نسبی و مطلق به در ادبیات اقتصاد از مزیت

های  ترین اقتصاددانی که او را با نظریه مزیت شود. شاید مهم برده می وارداتی هر کشور نام 
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آزاد یک کشور در شناسند، اسمیت بود. او که معتقد است در شرایط تجارت  مطلق نیز می

کند و  تولید کالایی که برای آن کشور دارای بهترین موقعیت است، تخصص پیدا می

ترتیب تنها در شرایط مطلق که هر کشور ازنظر هزینه تولید در تولید یک کالا برتری  این به

(. هرچند این نظریه 161 :1135آید )تفضلی،  وجود می مطلق دارد، تجارت بین دو کشور به

های  رسید، اما بعدها نظریه دیوید ریکاردو که معتقد به مزیت نظر می نوع خود درست بهدر 

به  نسبی برای هر کشور بود، در میان اقتصاددانان بیشتر مورد توجه قرار گرفت و او باتوجه

های مطلق به بیان نظریه مزیت نسبی اشاره کرد تا منافع  های نسبی درمقابل هزینه هزینه

خوبی تبیین شود )تفضلی،  کشورهایی که دارای مزیت مطلق نیستند نیز بهتجارت برای 

عنوان یک راهبرد اساسی برای توسعه و  الملل به ترتیب، تجارت بین (. بدین163 :1135

توجهی از توسعه کشورهای اروپایی  پیشرفت اقتصادی مورد توجه قرار گرفت و بخش قابل

تاز  عنوان یکه اقتصادی با اندیشه لیبرالیسم که به منظر قابل توجیه است. این عقیده ازاین

شده بود، هماهنگی کامل داشت و مورد توجه قرار  میدان به اندیشه جریان اصلی تبدیل 

 اقتصاد در پردازی نظریه اصلی گرفت. همین موضوع سبب شده است که جریان

 در زمینه عمومی های سیاست به مطالعه تری کم توجه داشتن به طورمعمول به نئوکلاسیک

 واقعیت این دلیل به است ممکن توجه است. عدم داشته تمایل دوجانبه اقتصادی روابط

 هر در هرکسی که است این نسبی نظریه مزیت به باتوجه اقتصادی دستورالعمل که باشد

 رفاه کاهش موجب که دولت های انحرافی سیاست سایر و ها یارانه از و شود متخصص کاری

 .(61: 1131نماید )پرژیک،  اجتناب است؛ شده

 تجارت آزاد و استثنائات .الف

مدت به  تجارت آزاد را حداقل در کوتاه یکی از کشورهایی که در اروپا لیبرالیسم اقتصادی

زیان خود تلقی کرد آلمان بود و درصدر آن متفکرانی همچون فردریک لیست قرار داشتند. 

شدن، لیست فلسفه لیبرالیسم اقتصادی مکتب  صنعتیمهیاشدن آلمان برای  زمان با هم

انتقاد قرار داد و خاطرنشان کرد که این مکتب جهان را با یک نظریه کلی  کلاسیک را مورد

که هر نظام باید نظام خاص اقتصادی موجه و موردنیاز  کند، درحالی و عمومی تحلیل می

های لیست به  ها با پیروی از اندیشه (. آلمانی516 :1135نظر قرار دهد )تفضلی،  دّخود را م

الملل  بندی رسیدند که دررقابت با صنایع انگلستان در شرایط آزاد تجارت بین این جمع

بنابراین، طبق نظر لیست گروهی از صاحبان صنایع آلمان، از  توانند پیشرفت کنند؛ نمی

نگلیسی ارزان های گمرکی از ورود کالاهای ا دولت درخواست کردند که با ایجاد تعرفه

 :1135وسیله صنایع داخلی را مورد حمایت قرار دهند )تفضلی،  جلوگیری کرده و بدین

ها و مکتب تاریخی نشان دادند که برای پیشرفت صرفاً نباید و  ترتیب، آلمانی (. بدین516
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هایی باعث  بسا چنین سیاست بر تجارت آزاد پایبند بود و چه های مبتنی توان به توصیه نمی

ها حائز اهمیت است،  ازهمه درخصوص آلمانی شود. آنچه بیش میر به اقتصاد داخلی نیز ضر

های اقتصادی نقش  اثبات این مدعا بود که اقتضائات زمانی و مکانی در تعیین سیاست

ها صنایع خود را بسیار  دهد که آلمانی مهمی دارند. تحلیل مجدد تاریخ آلمان نشان می

سبب دیدند و لذا دانستند بازکردن مرزهایشان با انگلستان  یتر از صنایع انگلستان م عقب

که کیفیت  ضعیفی که دراختیاردارند نیز ازبین رود. زمانی شود که همان بخش از صنایع می

رقابت نباشد، بازکردن مرزها صرفاً منجر به  کالاهای انگلیسی با کالاهای آلمانی قابل

منظور حمایت از صنایع داخلی  ت آلمان بهورشکستگی صنایع داخلی خواهد شد. لذا دول

مرزها را به امید افزایش توان رقابتی صنایع خود با رقبا محدود کرد. ذکر این نکته نیز 

اتکا هستند که  گرایانه تا زمانی صحیح و قابل های حمایت نباید مغفول بماند که سیاست

اد انحصارهای کاذب و و با هدف افزایش توان رقابت صنایع و نه ایج مدت بوده کوتاه

 های سیاسی باشد. رانت

 های جدی آینده تجارت جهانی و چرخشب. 

دلالت  5256انداز  سال گذشته و بررسی چشم 56تحلیلی بر روند سهم تجارت جهانی در 

 آخرین 5256 بر آن دارد که اقتصاد جهانی دچار تحولات جدی شده و خواهد شد. تا سال

 قدیمی گروه که کند می بینی شان پیش مقاله در همکاران و هروِ OECDجهانی  مدل

 لحاظ سهم به را موقعیتشان اکثریت( شمالی آمریکای و اروپا) کننده تجارت های ملت

این موضوع دلالت بر آن دارد که آینده تجارت جهانی نه صرفاً  .داد خواهند ازدست تجارت

راختیار کشورهای آسیایی و خصوصاً چین دراختیار کشورهای اروپایی و امریکا بلکه د

 خواهد بود.
 

 )درصد( 0201و  1991های  سهم تجارت کشورهای بزرگ اقتصادی و مناطق جغرافیایی در سال .1 جدول

 0201 1991 کشورها

 66 61 مریکاا

 61 92 منطقه یورو

 5 66 سایر کشورهای اروپایی

 4 7 ژاپن

 67 9 چین

 65 64 آسیاییسایر کشورهای 

 03 96 سایر کشورهای جهان

 (5221مأخذ: هرو و همکاران )
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 (:12 :1131ای از تحقیقات اقتصادی دلالت بر آن دارد که )پرژیک،  ازطرفی، مجموعه

تروریسم  منفی، نظامی و سیاسی مبادلات مثال، عنوان به) تضاد و تعارض در ـ افزایش

 .دهد می کاهش را دوجانبه تجارت چشمگیری طرز به( جهانی

تجارت ( سیاسی سازنده و مثبت توافقات و مبادلات مثال، عنوان به) همکاری ـ افزایش

 .دهد می افزایش را دوجانبه

 خارجی، گذاری سرمایه واردات، صادرات،) جهانی اقتصاد مبادلات در ـ افزایش

 .دهد می کاهش را( غیره و فراملیتی تروریسم ها، جنگ) مانند تضادهایی (غیره و مساعدت

تمرکز دیپلماسی  های تأثیرگذار، شناخت راهبرد صادراتی کشور و درمیان این مؤلفه

 اقتصادی بر آن دارای اهمیت بسیار زیادی است.

 های دپیلماسی اقتصادی مؤلفه .ج

های اصلی دیپلماسی  ، مؤلفه1براساس تعاریف متعددی که از دیپلماسی اقتصادی شده است

 (:111 :1131توان به شرح زیر بیان کرد )میرزایی و دیگران،  میاقتصادی را 

تجارت  بر تأثیرگذاری یا و اقتصادی تعاملات برای سیاسی روابط و نفوذ از ـ استفاده

 الملل؛ بین

 صادرات؛  توسعه بر مبتنی اقتصادی ـ راهبرد

 الملل؛ بین بازیگران دیگر و ها سازمان کشورها، میان چندجانبه یا دو ـ همکاری

و  گذاری سرمایه خارجی، بازرگانی جهت تجاری های فرصت جستجوی و ـ بازاریابی

 اقتصادی؛ های بنگاه کردن المللی بین

و  امور خارجه وزارت با فعال های شرکت و خصوصی بخش نزدیک بسیار ـ همکاری

 آن؛ با هماهنگی

 برای سیاسی روابط و نفوذ از استفاده .کارکشته و متخصص انسانی عوامل از ـ استفاده

 الملل؛ بین تجارت بر تأثیرگذاری یا و اقتصادی تعاملات

 صادرات؛ توسعه بر مبتنی اقتصادی ـ راهبرد

 الملل؛ بین بازیگران دیگر و ها سازمان کشورها، میان چندجانبه یا دو ـ همکاری

 و گذاری سرمایه خارجی، بازرگانی جهت تجاری های فرصت جستجوی و ـ بازاریابی

 اقتصادی؛ های بنگاه کردن المللی بین

و  امور خارجه وزارت با فعال های شرکت و خصوصی بخش نزدیک بسیار ـ همکاری

                                                            
 .36 :1111؛ شیهان، 51 :1111راد،  ؛  فرجی11 :1116وسوی شفائی، . م1
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 آن؛ با هماهنگی

 .کارکشته و متخصص انسانی عوامل از ـ استفاده

عنصر ذیل است ه سدر سطح دولت دارای طورکلی دیپلماسی اقتصادی  همچنین به

 (:12 :1131 )پرژیک،

و  گذاری سرمایه اثربخشی و ارتقا منظور به سیاسی روابط و تأثیرگذاری از ادهـ استف

 کاهش و بازار های شکست تبیین بازارها؛ عملکرد بهبود دوجانبه؛ المللی بین تجارت

 این رایج، طور به(. مالکیت حقوق شامل) مرزی برون معاملات های و ریسک ها هزینه

 است بازرگانی و تجاری های گذاری سیاست از متشکل دیپلماسی اقتصادی از زیرشاخه

به  و ...(و یکدیگر با کشورها سران و رهبران و ملاقات دیدار صادرات، ارتقای مانند)

 دیپلماسی دوجانبه نیز معروف است.

بین  درگیری و نزاع جنگ، هزینه افزایش برای اقتصادی روابط و ها دارایی از ـ استفاده

 ثبات با روابط داشتن و ها همکاری از حاصل متقابل منافع تقویت همچنین و کشورها

 هم زیرشاخه این. شود می اقتصادی امنیت افزایش به منجر کار این یکدیگر؛ سیاسی با

 گذاری سرمایه های نامه تفاهم و تجارت شامل هم و ساختاری های گذاری شامل سیاست

 زیرشاخه، این در(. خاص جغرافیایی تجاری الگوهای به دستیابی به هدف) شود می دوجانبه

 اقتصادی بایکوت و ها تحریم زمان در نیز گذاری سرمایه و در تجارت سیاسی اختلالات

 .دهد می رخ مقصد کشور

عرصه  در سیاسیـ  اقتصادی محیط و درست سیاسی جو و شرایط تقویت های ـ روش

 ذکر به لازم همچنین(.  5221 هیدون،)اهداف  این تحقق و تسهیل منظور به الملل بین

 شصتمین مناسبت به را تجاری های همکاری سیاسی اقتصاد از سازمان تحلیلی که است

 همان نظام، این) است  کرده گردآوری خودش چندجانبه نظام تجارت تأسیس سالگرد

 (.است 1311 سال در تجارت و ها تعرفه عمومی درمورد نامه تفاهم امضای

است، دیپلماسی اقتصادی نقش بسیار مهمی در توسعه صادرات  که واضح طور همان

 بدیلی در این حوزه ایفا نماید. تواند نقش بی کشور دارد و با ابزارهایی که دراختیار دارد می

 روش تحقیق

  9(RCA) بیمزیت نسشاخص 

شود که در این  های متعددی استفاده می برای سنجش مزیت نسبی صادراتی از شاخص

 RCAترین آنها یعنی شاخص  ها، از یکی از مهم تحقیق ضمن معرفی برخی از این شاخص

                                                            
1. Revealed Comparative Advantageous 
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های بانک مرکزی  های مورداستفاده برای محاسبه این شاخص از داده شود. داده استفاده می

شده است و لذا دارای اتقان   ای بانک جهانی استخراجه جمهوری اسلامی ایران و داده

 زیادی هستند.

9شاخص نسبت تمرکز: .الف
 

 دهد؛ می نشان بازار اندازه کل به را ها بنگاه ترین بزرگ از تا i اندازه نسبت این

 که است آن مبیّن و داده نشان CRI با را بنگاهی یک تمرکز نسبت تر، جزئی عبارت به

  تمرکز نسبت و دهد می تشکیل را بازار اندازه از سهمی چه بازار، در موجود بنگاه ترین بزرگ

n با را بنگاهی CRn اندازه مجموع نسبت بیانگر و داده نشان n های بنگاه ترین بزرگ از تا 

 های بنگاه بین بازار اندازه رقابتی، بازار در ازآنجاکه .است بازار اندازه کل به بازار در موجود

 ارقامی CR4 چهار بنگاهی CR 1 بنگاهی یک تمرکز نسبت درنتیجه و شده توزیع  زیادی

 اندازه کل بنگاه، یک کامل، انحصار بازار یک در درمقابل، بود، خواهد نازل بسیار و کوچک

 .بود خواهد یک به نزدیک بنگاهی تمرکز یک نسبت و دهد می اختصاص خود به بازار را

 اما و کند مشخص تواند می حدودی تا را و انحصاری( )رقابت بازار ساختار انواع فوق، شاخص

دهد  نمی ارائه را بازار در موجود های بنگاه دیگر وضعیت از جامعی اطلاعات تمرکز نسبت

تر  تر باشد، بیانگر آن است که ساختار بازار رقابتی بنابراین هرچه این شاخص به یک نزدیک

 است.

 ب. شاخص هرفیندال

 5هرفیندال .سی اریس، توسط تمرکز، نسبت نواقص برخی رفع برای درواقع شاخص این

 و موجود های بنگاه بین بازار اندازه توزیع چگونگی شاخص هرفیندال .شد ( پیشنهاد1363)

 با را هرفیندال سازد. شاخص می تمرکز مشخص نسبت از بهتر مراتب به را بازار ساختار نوع

HI  دهند: میزیر نشان  فرمول با و 

 

 بازار اندازه کل ها از بنگاه سهم S و بازار در موجود های بنگاه تعداد nفرمول  در این

 قرار مدنظر محاسبه در آنها های نسبی سهم اندازه و ها بنگاه تعداد فوق، شاخص در .است

شاخص  باشند، بازار در یکسان نسبی های اندازه با بنگاه شماری بی تعداد اگر .گیرد می

 های اندازه با و بنگاه کمی تعداد اگر و بود خواهد صفر به نزدیک و کوچک بسیار هرفیندال

 .بود خواهد یک به نزدیک شاخص این باشد، وجود داشته بازار در نابرابر نسبی

                                                            
1. Concentration Rate Index 

2. Herfindal, Orris C. 
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 و محاسبه مزیت نسبی: RCAشاخصج. 

مزیت  توسط بلسا ارائه شد. این شاخص برای زمانی است که ما بخواهیم 1366در سال 

های بالقوه  عبارتی بدون توجه به ظرفیت نسبی را در صادرات بالفعل خود تبیین نماییم. به

توان تعیین کرد که مزیت نسبی کشور در  و با استفاده از آمارهای فعلی صادرات می

 صادرات چگونه است.

 122 ×RCAij =
   
   
⁄

   
   ⁄

 

Xij صادرات کشور :i  از محصولj 

Xitصادرات کشور : i 

Xwj:  صادرات کل جهان از محصولj 

Xwtصادرات کل جهان : 

حاضر صادرات کشور از محصولی  خواهد نشان دهد که درحال درواقع این شاخص می

 های دیگر دارد. خاص چه وضعیتی در جهان نسبت به کشور

شود تا مزیت نسبی  صورت زیر تعدیل می به RCAحسب موضوع این تحقیق شاخص 

 iکشورهای مختلف را برآورد نماید. در این محاسبات ایران کشور  کشور در صادرات به

 برآورد خواهیم کرد. jاست و کشورهای هدف را با 

Xij صادرات کشور :i  ایران( به کشور(j )کشورهای هدف( 

Xitصادرات کشور : i )ایران( 

Xwj:  صادرات کل جهان به کشورj )واردات کشورهای هدف( 

Xwtصادرات کل جهان : 

 ها تحلیل داده
نگاهی به آمارهای موجود در بانک جهانی و بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران 

 همراه دارد. های بسیار مهمی بر مقاله حاضر به دلالت

های گذشته با فرازوفرودهای متعددی همراه  روند صادرات گمرکی ایران در طول سال

در بازارهای جهانی است که اثر  بوده است و بخش مهمی از آن متوجه تغییرات قیمت نفت

صادرات ایران  1131دهد. در سال  خوبی نشان می خود را بر ارزش دلاری صادرات ایران به

میلیارد دلار را تجربه کرده  11های گذشته رسیده و عدد  به بالاترین سطح خود در سال

 است.
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لاری صادرات به های اخیر براساس ارزش د ترین مقاصد صادراتی ایران در سال مهم

میلیارد دلار  3بر  است. درمیان این کشورها چین با ارزش دلاری بالغ   شرح زیر بوده

میلیارد دلار در سطوح بعدی  6و  3/1بالاترین و کشورهایی مانند عراق و امارات هر یک  با 

 کشوری که بیشترین صادرات ایران به آن کشورها اتفاق افتاده 52قرار دارند. درمجموع 

 ملاحظه است.  است در نمودار زیر قابل

 

 
 

درصد صادرات ایران به کشور  52ها این است که قریب به  توجه در این داده نکته قابل

کشور منتهی شده  6درصد صادرات ایران تنها به  66پذیرد و قریب به  چین صورت می

د امنیت صادراتی توان همراه دارد و می است که از یک منظر این موضوع ریسک بالایی به

دیپلماتیک و یا حتی اقتصادی با  الشعاع قرار دهد. هر نوع چالش سیاسی و کشور را تحت
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تواند تهدید بسیار جدی  کشورهایی که نقش مهمی در بازار هدف صادراتی ایران دارند، می

بخشی به  چالش بکشد و لذا تنوع برای تولیدات داخلی باشد و امنیت صادرات ایران را به

تر بروز و ظهور نماید. این  شورهای هدف صادراتی سبب خواهد شد این تهدید کمک

ندادن صادرات و حتی افزایش  صورت فزاینده باشد و ضمن کاهش تواند به بخشی می تنوع

ریزی درخصوص  گذاری صحیح و برنامه صادرات به کشورهایی مانند عراق و چین، با هدف

 ، سهم این دو کشور نیز کاهش یابد.سوی کشورهای دیگر توسعه صادرات به

 نتایج تحقیق
های اساسی  اولویت  تر نیز اشاره شد، هدف از مقاله حاضر، سنجش که پیش طوری همان

وسیله  گذاری در دیپلماسی اقتصادی کشور است تا بدین مقاصد صادراتی ایران جهت هدف

درستی و  بخشی به کشورهای مقصد، به اقدامات لازم درخصوص افزایش صادرات و تنوع

است که براساس  RCAستفاده در این محاسبان شاخص باهدف انجام پذیرد. شاخص موردا

کند. ویژگی مهم شاخص  سنجش مزیت نسبی صادراتی کشور، این موضوع را تعیین می

RCA یافته و براساس  های بالفعل و تحقق  این است که مقصد صادراتی را براساس ظرفیت

دهد.  ورد توجه قرار میتر م های بالقوه را کم سنجد و البته ظرفیت گذشته می  آمارهای سال

گذاری  برترین کشورها درجهت هدف RCAگرفته در شاخص  براساس محاسبات صورت

 صادرات به شرح زیر هستند:

 
 اولویت نام کشور شده تعدیل RCAشاخص 

 6 افغانستان 616110

 9 عراق 15115

 0 سوریه 61194

 4 ترکمنستان 67160

 5 گرجستان 64106

 1 ارمنستان 64131

 7 تاجیکستان 60159

 1 آذربایجان 69160

 2 پاکستان 66171

 63 امارات متحده عربی 63115

 66 عمان 63155

 69 ازبکستان 5134
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 60 قرقیزستان 0104

 64 کنیا 9192

 65 جمهوری کره 9195

 61 کویت 9190

 67 چین 9166

 61 ترکیه 9137

 62 سودان 9135

 93 اندونزی 9134

 96 قطر 6110

 99 هند 6177

 90 مصر 6113

 94 قزاقستان 6155

 95 تایلند 6145

 روسیه 3140

سایر کشورهای پراهمیت 

 دنیا

 ها( )خارج از اولویت

 ایتالیا 3195

 ژاپن 3165

 اسپانیا 3164

 آلمان 3132

 کانادا 3130

 انگلستان 3139

 فرانسه 3139

 آمریکا 3136

 عربستان 3136

 

 توان به نکات زیر توجه کرد: تحلیل نتایج فوق می در

کشور افغانستان، عراق، سوریه،  12گرفته  براساس نتایج حاصل از محاسبات صورت .1

عربی،  متحده ترکمنستان، گرجستان، ارمنستان، تاجیکستان، آذربایجان، پاکستان و امارات

شوند و طبیعی است که  ترین مقاصد صادراتی و دارای مزیت ایران محسوب می مهم

گذاری نماید.  عنوان اولویت اول هدف کشور به 12باید بر این  دیپلماسی اقتصادی کشور می

های دوجانبه پولی، تسهیلات مالیاتی و گمرکی،  تسهیل ورود و خروج، حذف روادید، پیمان
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های گسترش  نامه ای دائمی در این کشورها، تسهیلات بانکی و تفاهمه برپایی نمایشگاه

 تواند نقش بسیار مهمی در این حوزه داشته باشد. تجارت با این کشورها می

گذاری صادراتی ایران، کشورهای  کشور دارای اولویت در هدف 52اکثراً یا تمام  .5

ای را  ری تحقیق نیز چنین نتیجهتوسعه هستند که مبانی نظ یافته و یا درحال تر توسعه کم

یافته، کشور را تبدیل به  کند؛ چراکه توسعه روابط اقتصادی با کشورهای توسعه تائید می

کند که این موضوع بدترین  صادرکننده مواد خام و واردکننده کالاهای تولیدشده آنها می

قتصادی با حالت ممکن برای اقتصاد یک کشور است. به همین نسبت، توسعه ارتباطات ا

دلیل توان رقابتی بالای تولیدکنندگان  یافته، به تر توسعه توسعه یا کم کشورهای درحال

داخلی در مقایسه با تولیدکنندگان کشورهای هدف و نیز مزایای ژئوپلیتیک ایران نقش 

 بسیار مؤثری در توسعه صادرات به این کشورها دارد.

کشور دارای مرز مشترک با ایران هستند  1کشور برتر مقصد صادراتی ایران،  12از .1

ترین  که این موضوع دلالت بر آن دارد که کشورهای همسایه دارای مرز مشترک، مهم

مقصد صادراتی هستند و این موضوع نشان از اهمیت مؤلفه ژئوپلیتیک در توسعه ارتباطات 

 اقتصادی است.

تری نسبت به  مزیت کم رغم اینکه کشور سوریه ازلحاظ مرز جغرافیایی دارای علی .1

های دیپلماسی اقتصادی کشور  کشورهای همسایه است، این کشور رتبه سوم را در اولویت

ای دارد، اما آنچه  قرار دارد. طبیعی است که تحلیل این نتیجه نیاز به تحلیل جداگانه

وژیک توان اجمالاً بدان اشاره کرد، ارتباطات فرهنگی و انسانی و نیز پیوندهای ایدئول می

ایران و سوریه نقش مهمی در رسیدن به این جایگاه دارد و طبیعی است که توسعه 

همراه داشته  تواند مزیت اقتصادی بسیار مناسبی برای کشور به ارتباطات با این کشور می

 باشد.

مداران بر لزوم توسعه  ای و ادبیات برخی از سیاست که در فضای رسانه درحالی .6

ی اروپایی و امریکایی ازجمله آلمان، ایتالیا، انگلستان، فرانسه، اسپانیا و کشورها ارتباطات با

شود، دستاوردهای این تحقیق دلالت بر آن دارد که این کشورها هیچ  آمریکا تأکید می

ترین ارکان توسعه اقتصادی کشور است، ندارند.  مزیتی برای صادرات ایران که یکی از مهم

ژئوپلیتیک، نه فرهنگ و ایدئولوژی و نه حتی توان رقابتی  نه مرزهای مشترک، نه موقعیت

گذاری صادراتی وجود ندارد. این  لازم برای توسعه ارتباطات با این کشورها از بعد هدف

برده شد،  کشورهایی که از آنها نام مانند  یافته به درحالی است که کشورهای توسعه

دیپلماتیک را توسعه صادرات و یافتن در توسعه روابط   ترین مسئله جدی ترین و مهم

 دانند. بازارهایی مانند ایران برای فروش محصولات خود می
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را  55تواند مهم تلقی شود و رتبه  های آینده می یکی از کشورهایی که در اولویت .6

بر فاصله جغرافیایی مناسب و  خود اختصاص داده است، کشور هند است که علاوه به

مناسبی در محصولات تولیدی با آن کشور نیز وجود  توان رقابتی نسبتاًجمعیت بسیار زیاد، 

 دارد.

شوند، اما در  کشورهای چین و روسیه نیز جزء مقاصد صادراتی مناسب محسوب می .1

درصد 52دلالت بر آن دارد که قریب به  های مقاله تری قرار دارند. داده اولویت پایین

دلیل گستره  سنجی و به وجود، این کشور در مزیت نصادرات ایران به کشور چین است. باای

کند و  وسیع تجارتش با کشورهای اروپایی و امریکایی مزیت چندانی برای ایران ایجاد نمی

درصد از صادرات ایران به این کشور 56قرارگرفته است. ازطرفی اختصاص  11در رتبه 

قراردادن سایر  شی و اولویتبخ تواند یک تهدید مهم تلقی شود که لازم است با تنوع می

کشورها، تهدید بالفعل ناشی از این موضوع را ازمیان برداشت. درمورد روسیه نیز مزیت 

وجود، همراهی چین و روسیه  گذاری صادرات بسیار ناچیز است. بااین نسبی ایران در هدف

ات های مناسب برای توسعه صادر تواند منشأ گسترش فرصت با ایران در بعد سیاسی می

 های این مقاله است. ایران باشد که این موضوع خارج از تحلیل

مقوله مهمی که این تحقیق بدان اشاره دارد، نقش مؤثر صادرات در توسعه اقتصادی  .1

و نقش دیپلماسی اقتصادی در ارتقای آن و تأمین امنیت صادرات کشور، خصوصاً در 

گذاری صحیح بر کشورهایی که  دفبخشی به مقاصد صادراتی، ه شرایط تحریم است. تنوع

نماید و ایجاد تسهیلات لازم پولی، مالی،  مزیت نسبی بیشتری برای ایران ایجاد می

تواند نقش بسیار مهمی در تأمین  بازاریابی و دیپلماتیک لازم برای توسعه صادرات می

 امنیت صادراتی کشور داشته باشد. 

 بندی و ارائه نتایج جمع
دهد که با درنظرگرفتن نقش صادرات در رونق اقتصادی  مقاله حاضر به این سؤال پاسخ می

یک از کشورهای جهان، بالاترین  و اهمیت دیپلماسی اقتصادی در توسعه صادرات، کدام

خود اختصاص داده است؟ این موضع  مزیت نسبی در صادرات محصولاتی ایرانی را به

یپلماسی اقتصادی، نقش بسیار مهمی در توسعه جهت دارای اهمیت است که د ازآن

مند منجر به حمایت از تولید داخلی و رونق  صادرات دارد و ازطرفی توسعه صادرات هدف

نگری در اقتصاد  های اصلی اقتصاد مقاومتی مسئله برون شود. از طرفی، یکی از مؤلفه آن می

در گسترش صادرات  است که این موضوع مستلزم دراختیارداشتن یک برنامه هوشمند

شده برای رسیدن به هدف خود استفاده کرده  تعدیل RCAاست. این مقاله از شاخص 
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است. براساس این روش، میزان صادرات ایران به کشورهای مختلف و نیز صادرات سایر 

های نسبی  کشورها به کشورهای هدف صادراتی ایران مورد استفاده قرار گرفته و مزیت

های این تحقیق از بانک جهانی و بانک  شوند. داده درات مشخص میکشور در توسعه صا

 12استخراج است. نتایج تحقیق دلالت بر آن دارد که  مرکزی جمهوری اسلامی ایران قابل 

کشور افغانستان، عراق، سوریه، ترکمنستان، گرجستان، ارمنستان، تاجیکستان، آذربایجان، 

مقاصد صادراتی و دارای مزیت ایران محسوب  ترین عربی مهم متحده پاکستان و امارات

کشور  12باید حداقل  بر این  شوند و طبیعی است که دیپلماسی اقتصادی کشور می می

های  گذاری نماید. تسهیل ورود و خروج، حذف روادید، پیمان عنوان اولویت اول، هدف به

می در این کشورها، های دائ دوجانبه پولی، تسهیلات مالیاتی و گمرکی، برپایی نمایشگاه

آوردن   های گسترش تجارت با این کشورها و نیز فراهم نامه تسهیلات بانکی و تفاهم

مهمی در تأمین امنیت صادراتی  تواند نقش بسیار بسترهای دیپلماتیک لازم در آنها می

دار  های توسعه اقتصادی کشور داشته باشد. بررسی کشورهای اولویت کشور و تحکیم پایه

ر آن دارد که مرزهای مشترک، فرهنگ مشترک، همسویی در فضای سیاسی دلالت ب

تر، توان رقابتی تولیدکنندگان داخلی  مهم پیوندهای عقیدتی و ایدئولوژیک و ازهمه  جهانی،

مهمی در انتخاب کشورهای هدف  تواند نقش بسیار با تولیدکنندگان کشورهای هدف می

دهد که ایران نیاز به چرخش جدی در  ان میصادراتی داشته باشد. لذا نتایج تحقیق نش

یافته به کشورهای نامبرده براساس  دیپلماسی اقتصادی خود از کشورهای اروپایی و توسعه

گیرد و امنیت صادراتی   نتایج دارد تا بتواند از مزایای توسعه صادرات جهت رونق تولید بهره

 خود را بهبود بخشید.

 منابع
(، دیپلماسی اقتصادی ایران در بستر 1131ز و غلامی، محمدحسن )ارغوانی پیرسلامی، فریبرـ 

دوره  مجله مطالعات حقوقی،های چهارم تا ششم،  شناسی برنامه های توسعه: آسیب قوانین برنامه

 .51تا  1: 5دهم، ش 

(، الگوی پیشنهادی دیپلماسی 1136مراد و شهبازی، نجفعلی ) باقری، حسین؛ سیف، الهـ 

 مجله آفاق امنیت،بخشی خارجی انقلاب اسلامی،  اقتصادی جمهوری اسلامی ایران درراستای عمق

 .61 ـ 16: 11ش

 صالحی عرب اقتصادی، ترجمه علی دیپلماسی در نو (، کاوشی1131پرژیک، پتر ون )ـ 

 .1 و 1 ش پانزدهم، سال اقتصادی، مجله، نصرآبادی

 تهران: نشر نی. تاریخ عقاید اقتصادی )از افلاطون تا دوره معاصر(،(، 1135تفضلی، فریدون )ـ 
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(، دیپلماسی اقتصادی 1136پاک جامی، مرتضی ) دهقانی فیروزآبادی، سیدجلال و دامنـ 

 یها بط اقتصادی ایران و جمهوریسال روا 56جمهوری اسلامی ایران در آسیای مرکزی؛ ارزیابی 

 .66 ـ 56: 36ش  مجله مطالعات آسیای مرکزی و قفقاز،پس از استقلال، 

(، دیپلماسی اقتصادی جمهوری اسلامی ایران؛ 1131) دهقانی فیروزآبادی، سیدجلالـ 

مجله شدن اقتصاد(، ترجمه مختار صالحی،  ها )با تأکید بر پنج شاخص جهانی ها و چالش زمینه

 .111 ـ 11: 65سال هفدهم، ش  های اقتصادی ایران، هشپژو

های دیپلماسی اقتصادی ایران و الزامات  ها و ضرورت (، چالش1136سلیمانی پورلک، فاطمه )ـ 

 .161تا  156: 11ش  مجله مجلس و راهبرد،آن در حوزه سیاست خارجی، 

های اقتصادی در  (، دیپلماسی اقتصادی، راهبرد مقابله با تحریم1131نسب، مصطفی ) سمیعیـ 

 .111تا  116: 56ش  مجله آفاق امنیت،منظومه اقتصاد مقاومتی، 

مؤسسه تهران: فیروزآبادی،  سیدجلال ترجمه الملل، بین سیاست (،1111مایکل ) شیهان،ـ 

 .راهبردی مطالعات

دوران ) (، دیپلماسی اقتصادی جمهوری اسلامی ایران: مطالعه موردی1131) صالحی، مختارـ 

 .65تا  11  :51ش  مجله رهیافت انقلاب اسلامی،سالار(،  گرایی مردم صلح

 نشریه اقتصاد،است،  اقتصادی دیپلماسی نیازمند کشور توسعه (،1111عبدالرضا ) راد، فرجیـ 

 .6 ش

(، دیپلماسی اقتصادی؛ رهیافتی برای افزایش 1136ت  )موسوی شفایی، مسعود و ایمانی، همـ 

 .111تا  113: 11ش  مجله  راهبرد، قدرت ملی ایران،

 سیاسی، علوم و حقوق پژوهشنامهشدن،  (، عصر جهانی1116سیدمسعود، ) شفائی، موسویـ 

 .6 شماره

  و (، ابعاد1131)بابالو، صیاد  علی صدری مهدی و آبادی، فتح زاده عباس جلال؛ میرزائی،ـ 

 سیاسی تحقیقات فصلنامه، 5211تا  5221های  سال از ترکیه اقتصادی دیپلماسی ستاوردهای
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